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попереднім обґрунтуванням пріоритетів; надання комунального майна під
знижений орендний відсоток в разі використання його в маркетинговій
програмі підтримки розвитку певних галузей; кредитування та страхування
на пільгових умовах маркетингових програм для малопривабливих об’єктів,
які відрізняються соціальною спрямованістю; використання програмно-
цільового механізму управління маркетинговою діяльністю на регіональному
рівні.
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В работе рассмотрена система планирования на предприятии и одна из
основных её составляющих - подсистема планирования продаж.

От грамотного управления данной подсистемой зависят показатели эко-
номического роста предприятия в целом.

Основными компонентами данной подсистемы являются конкуренция,
ценовая политика и прогнозирование продаж. В качестве объекта рассмотре-
но предприятие, специализирующееся на производстве насосов и насосного
оборудования. Данное предприятие имеет сложную производственную струк-
туру, разделённую на цеха, участки и отделы. Смешанная структура характе-
ризуется наличием подразделений, организованных по разным принципам.

С помощью разрабатываемого программного обеспечения могут решать-
ся следующие задачи:
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– определение конкурентоспособной цены на изделие, которая будет за-
висеть от определяемой экспертом рентабельности;

– прогнозирование спроса на разрабатываемое изделие, опираясь на по-
лученные результаты из предыдущих исследований;

– хранение и обработка данных о выпускаемых и разработанных про-
дуктах, а также сбор данных о наиболее популярных изделиях конкурентов.

На основании обзора и анализа решаемых задач прогнозирования [1],
используются следующие математические методы: регрессионный анализ и
экспоненциальное сглаживание, методы определения цены [2]  и конкуренто-
способности товаров [3].

Разрабатываемое ПО имеет следующие преимущества: простота исполь-
зования, графическая интерпретация полученных результатов с возможно-
стью их последующего анализа, обширная справочная поддержка, учиты-
вающая специфику производства.

Структура программного обеспечения приведена на рис. 1.

Рис.1. Структура программного обеспечения

Программный комплекс включает базу данных и, собственно, программ-
ное обеспечение. Логическая модель базы данных приведена на рис. 2.
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Рис.2. Логическая модель данных
Разрабатываемое программное обеспечение может использоваться не

только для конкретного предприятия по изготовлению насосов и насосного
оборудования, а и для любых машиностроительных предприятий со схожим
производственным циклом.
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Олімпійські Ігри є найпрестижнішим спортивним змаганням для кожно-
го спортсмена. Бадмінтон—це олімпійський вид спорту. У 2007 році почався
відбір найсильніших спортсменів для участі в Олімпійських іграх.[1,2,3]

Для того, щоб українські спортсмени отримали олімпійську ліцензію,
головним тренером національної збірної команди було розроблено стратегію
для кожного з кандидатів до олімпійської збірної команди. Вона передбачає
деякі зміни у тренувальному процес з метою удосконалення техніко-
тактичних дій саме в тому розряді, в якому спортсмен намагається отримати
ліцензію. Також було заплановано декілька зборів на тренувальній базі. А та-


