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УТОЧКИНА М.С., ОРЛЮК Е.П., докт. юрид. наук

ТОРГОВЫЕ МАРКИ И БРЕНДЫ – ПРОБЛЕМЫ ОПРЕДЕЛЕНИЯ

Проблема регулирования правовых отношений в сфере интеллектуаль-
ной собственности есть на сегодня одной из наиболее популярных в украин-
ском правовом поле. Несмотря на особое внимание и изучение, недостатки в
законодательном и государственном регулировании многих аспектов интел-
лектуальной собственности остаются. Чаще всего это обусловлено отсутст-
вием объективной связи между законом на бумаге и реальным положением
дел в государстве. В данном докладе рассматривается проблема внутренняя,
связанная с промышленной собственностью – содержание понятия «знак для
товаров и услуг».

Последние десятилетия характеризуются стремительным ростом про-
мышленности, расширением торговых отношений и экономического сотруд-
ничества между государствами. В связи с этим существенно возросла роль
знаков для товаров и услуг как обозначений, которые не только указывают на
производителя, но и отображают его репутацию.

Природа знаков для товаров и услуг такова, что невозможно выработать
универсальные правила для установления нарушения, общеизвестности, сте-
пени схожести. В этом вопросе переплетаются не только проблемы юридиче-
ского характера, но и психологические, социальные, экономические факторы,
а также языковые особенности. В связи с чем у владельцев предприятий мо-
гут возникнуть определённые сложности.

В Гражданском кодексе определено, что торговые марки являются объ-
ектами права интеллектуальной собственности, детальное рассмотрение пра-
воотношений в данной области – Закон Украины «Об охране прав на знаки
для товаров и услуг». Кроме того, в законодательстве Украины выделено по-
нятие «общеизвестные торговые марки». Считается, что этих определений
достаточно для осуществления эффективной правовой охраны обозначений
как торговых марок. Но нигде в законодательных актах не содержится тер-
мин «бренд», который часто встречается в литературе, СМИ – его использу-
ют вместо понятия «торговая марка» или для того, чтобы подчеркнуть, что
торговая марка имеет определённый имидж.
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В связи с возрастающим числом исков о незаконном использовании
объектов промышленной собственности, крайне важное создание компетент-
ного органа, призванного определять финансовую ценность того или другого
товарного знака. При этом к вниманию должны браться не только объемы
продаж, а и популярность, вложения в рекламные кампании, другие затраты
на продвижение и поддержку знака на рынке. Не секрет, что бренды состав-
ляют активы, стоимость которых может исчисляться миллионами долларов.
Но не все знаки одинаково ценны и не все из них в одинаковой степени по-
зволяют предпринимателю расширять сбыт. Поэтому ошибочно объединять
одним определением в законодательстве такие разные понятия как «знак для
товаров и услуг» (пусть даже и общеизвестный) и «бренд». Становится оче-
видным, что в законодательстве должно быть отдельно прописано более ши-
рокое понятие «бренд» во избежание путаницы, которая уже возникает на
данном этапе.

Как на международном, так и на национальном уровнях отсутствует аб-
солютная защита объектов интеллектуальной собственности, поэтому можно
сделать вывод, что лишь применение всего комплекса юридических, доку-
ментальных и технических средств для охраны знака поможет минимизиро-
вать существующий риск неправомерного использования «доброго имени».
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