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ных средств, недостаточная инновационная активность украинских произво-
дителей могут способствовать поглощению отечественных предприятий.

Потенциальные возможности повышения конкурентоспособности от-
расли:

1. Привлечение иностранных инвестиций для увеличения инновацион-
ной активности  предприятий и качества продукции.

2. Укрупнение предприятий (путем слияния или покупки более мелких
производителей) для увеличения доли рынка и увеличения возможностей по
разработке новой продукции.

3. Продуманная государственная политика, которая может обеспечить
благоприятные условия для развития и роста отечественной фармацевтиче-
ской промышленности.

Список литературы: 1. http://www.afvu.org.ua/articles/5/. 2. http://www.expert.ua/articles/16/0/2867/.
3. http://www.expert.ua/articles/16/0/2319/. 4. http://www.expert.ua/articles/16/0/4524/.
5. http://www.expert.ua/articles/23/0/3586/. 6. http://www.expert.ua/articles/16/0/378/.
7. http://dic.academic.ru/.
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МЕТОДИКИ СОЗДАНИЯ БРЕНДА
В ОТРАСЛИ ТЯЖЕЛОГО МАШИНОСТРОЕНИЯ

На сегодняшний день формированию возможностей украинских пред-
приятий быть успешными на международном уровне способствует создание
бренда компании. Но усилия предприятий в отрасли тяжелого машинострое-
ния по созданию бренда являются недостаточными из-за отсутствия и, как
следствие, неприменения специальных методик по созданию бренда в этой
отрасли.

Целью и задачами данной статьи является анализ различных методик
при разработке бренда, рассмотрение возможного применения этих методик
для построения бренда в отрасли тяжелого машиностроения, разработка ре-
комендаций украинским предприятиям данной отрасли по использованию
различных методик по созданию бренда.
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Для разработки бренда компании ученые и специалисты рекомендуют
использование следующих методик: «Колесо бренда» (Brand Wheel), Thomp-
son Total Branding (TTB), различные проективные методики. В то же время
эти методики не адаптированы к особенностям отрасли тяжелого машино-
строения.

На основе анализа методик по разработке бренда автором выделены
специальные методики по созданию бренда для предприятий в отрасли тяже-
лого машиностроения и разработаны рекомендации по их успешному вне-
дрению. Успешное применение специальных методик по созданию бренда
позволит украинским предприятиям повысить свою эффективность и конку-
рентоспособность на международных рынках.
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ФИНАНСОВЫЙ ПОТЕНЦИАЛ КАК ФИНАНСОВОЕ
ОБЕСПЕЧЕНИЕ СТРАТЕГИИ РАЗВИТИЯ БИЗНЕСА

Теория и методика контроллинга обеспечивает современные инструмен-
ты разработки стратегии, как например: анализ потенциала, анализ разрывов
(GAP-анализ), сценарный анализ проблем.

На взгляд авторов, любой потенциал предприятия следует рассматри-
вать исходя из выбранной им стратегии развития. Ведь, разные стратегии
требуют разного подхода к формированию и использованию доступных
предприятию ресурсов.

Финансовый потенциал предприятия – это возможности финансового
обеспечения стратегии предприятия – т.е. совокупность существующих и
доступных финансовых ресурсов предприятия и возможностей их эффектив-
ного использования для реализации выбранной стратегии.

Процесс разработки вариантов управленческих решений с учетом огра-
ничений по финансовому потенциалу состоит из следующих итеративных
процедур, изображенных на рис. 1.

Таким образом, каждое предприятие, формируя варианты стратегии сво-
его развития, должно задуматься над различными возможностями ее финан-


