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Виявлення факторів конкурентоспроможності програм навчання дасть
можливість ефективного управління ними. Серед таких головних факторів
конкурентоспроможності нами розглядаються наступні три:

Перший фактор: ринкова орієнтованість програми.  Конкурентоспромо-
жність випускника  на ринку праці є основним критерієм оцінки якості осві-
ти. Важливо те, яким має бути випускник з точки зору роботодавця, які знан-
ня та навички він отримує в процесі навчання. Досягнення цієї мети вимагає
встановлення механізмів постійного зворотного зв’язку від бізнесу.

Другий фактор: орієнтованість програми на кращі зарубіжні стандарти.
У зв’язку з необхідністю здійснювати економічну діяльність у глобальному
середовищі адекватна мовна підготовка та розуміння сучасних менеджерсь-
ких практик стає дуже значимим.

Третій фактор: постановка студента в центр навчального процесу, від-
ношення до нього як до клієнту. Це може бути досягнуто за рахунок нових
методів навчання, змін щодо визначення цілей курсів та системи оцінювання
досягнень студентів. Успішність даних змін значною мірою залежить від мо-
тивації та нових вмінь викладачів.

Опрацювання анкетних даних, отриманих шляхом опитування студентів
щодо вивчених курсів, дозволяє дослідити прогрес в даному напрямку в рам-
ках Bachelor Degree Program in International Business and Finance, яка започат-
кована на факультеті Бізнесу та Фінансів НТУ «ХПІ» .
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Официально декларируемый курс на вступление Украины в Евросоюз
предполагает гармонизацию законодательства, что, несомненно, скажется на
конкурентоспособности отраслей отечественной промышленности. Фарма-
цевтическая отрасль имеет значительный потенциал, основой которого явля-
ется научная база и опыт производства широкого спектра лекарственных
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препаратов, а также постоянно растущий объем рынка. Вступление в Евро-
союз (а перед этим, естественно, вступление в ВТО) поставит отрасль в но-
вые условия, которые повлияют на ее конкурентоспособность.

Под конкурентоспособностью отрасли понимается способность пред-
приятий отрасли обеспечить удовлетворение совокупных требований рынка
к продукции, что в свою очередь позволит противостоять компаниям конку-
рентам из других стран, обеспечивая выживаемость и развитие предприятий.

При этом основными факторами, которые будут определять конкуренто-
способность фармацевтической отрасли являются: качество выпускаемой
продукции – совокупность качественных характеристик и эффективность ле-
карственных препаратов; инновационная активность – количество изобре-
тенных и внедренных на рынок новых лекарственных средств; доля рынка;
цена продукции.

Особенностями Украинской фармацевтической отрасли являются:
1. Невысокая стоимость лекарственных средств по сравнению с ино-

странными производителями [1].
2. Преобладание генерических препаратов удовлетворительного качест-

ва [1].
3. Значительная доля производства препаратов известных со времен

СССР (устаревших).
4. Украинские предприятия реализуют свою продукцию в основном на

внутреннем рынке, который не является монополизированным.
В современных условиях возник ряд угроз для украинских предприятий

фармацевтической отрасли:
1. Согласно постановлению Кабинета министров Украины  (№ 1419 от

28.10.2004) все украинские предприятия с 2009 года должны будут работать
по международным стандартам GMP ("надлежащая производственная прак-
тика") [6], что требует значительной модернизации, а, следовательно, и зна-
чительных капиталовложений. Этот стандарт позволит украинским произво-
дителям выходить на рынок Евросоюза и других высокоразвитых стран.

2. Требованием вступления в ВТО является усиление защиты прав ин-
теллектуальной собственности в частности в области фармацевтической
промышленности, что будет способствовать снижению конкурентоспособно-
сти отечественных предприятий.

3. Растущий интерес со стороны иностранных производителей к украин-
скому рынку, тенденция к укрупнению мировых производителей лекарствен-
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ных средств, недостаточная инновационная активность украинских произво-
дителей могут способствовать поглощению отечественных предприятий.

Потенциальные возможности повышения конкурентоспособности от-
расли:

1. Привлечение иностранных инвестиций для увеличения инновацион-
ной активности  предприятий и качества продукции.

2. Укрупнение предприятий (путем слияния или покупки более мелких
производителей) для увеличения доли рынка и увеличения возможностей по
разработке новой продукции.

3. Продуманная государственная политика, которая может обеспечить
благоприятные условия для развития и роста отечественной фармацевтиче-
ской промышленности.
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На сегодняшний день формированию возможностей украинских пред-
приятий быть успешными на международном уровне способствует создание
бренда компании. Но усилия предприятий в отрасли тяжелого машинострое-
ния по созданию бренда являются недостаточными из-за отсутствия и, как
следствие, неприменения специальных методик по созданию бренда в этой
отрасли.

Целью и задачами данной статьи является анализ различных методик
при разработке бренда, рассмотрение возможного применения этих методик
для построения бренда в отрасли тяжелого машиностроения, разработка ре-
комендаций украинским предприятиям данной отрасли по использованию
различных методик по созданию бренда.


