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Ця функція дає нам уявлення про ефективність рекламних дій фірми і
втрати, які вона несе, не дотримуючись рівня реклами, оптимального за
критерієм Неша.

Наукова та практична цінність результатів роботи полягає в можливості
використання розробленої моделі для оцінки порівняльної ефективності ви-
користання різних маркетингових методів стимулювання попиту в умовах
сучасних ринків товарів та послуг керівниками вітчизняних та зарубіжних
підприємств, можливості корегування існуючих маркетингових стратегій
розподілення коштів рекламних кампаній відповідно до отриманих
результатів.
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Классическая задача коммивояжера, как известно, состоит в отыскании
замкнутого кратчайшего маршрута обхода без петель заданного числа пунк-
тов. Эта задача принадлежит к классу трудных комбинаторных, так называе-
мых NP - полных задач. Известны алгоритмы решения этой задачи, напри-
мер, «ветвей и границ». Однако эффективность этого алгоритма и многих
других невелика – успешное решение может быть получено только для задач
сравнительно небольшой размерности  20n . На практике возникает необ-
ходимость решения этой задачи гораздо более высокой размерности. Опти-
мизм вызывает возможность использования для решения этой задачи генети-
ческого алгоритма.

При этом, если число пунктов не превышает ста, генетический алгоритм
(ГА) справляется с задачей отыскания кратчайшего маршрута. Однако, ско-
рость роста времени решения задачи такова, что для практически важных
случаев, когда число пунктов имеет порядок в несколько сотен, непосредст-
венное использование ГА становится невозможным. В связи с этим рассмот-
рим один из эффективных путей преодоления «проклятия размерности» в
этой задаче.

С целью снижения продолжительности решения задачи и ослабления за-
висимости этого времени от числа пунктов исследуем возможность декомпо-
зиции задачи. Поставим задачу разработки комплексной иерархической про-
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цедуры, редуцирующей исходную сложную задачу к последовательности бо-
лее простых.

Для решения задачи предлагается двухэтапная процедура. На первом
этапе все множество пунктов путем решения задачи кластеризации разбива-
ется на некоторое число компактных групп. Затем каждый из полученных
кластеров рассматривается как точка, положение которой определяется цен-
тром тяжести кластера. Для полученной таким образом совокупности точек
решается задача коммивояжера. В результате первого этапа будет получен
оптимальный маршрут обхода групп. В завершение этого этапа для каждой
пары соседних на маршруте обхода групп отыскивается кратчайшая «пере-
мычка», соединяющая эти группы. Таким образом, в каждой группе опреде-
ляется пункт входа и пункт выхода.

На втором этапе иерархической процедуры для каждой группы решается
задача коммивояжера с учетом определенных на предыдущем этапе пунктов
начала и конца маршрута. После окончания этого этапа групповые маршруты
объединяются.

Таким образом, предложенная декомпозиционная процедура решения
задачи коммивояжера высокой размерности существенно расширяет возмож-
ности использования для решения этой задачи генетических алгоритмов.
Экспериментальное исследование процедуры подтверждает высокую эффек-
тивность.
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Рынок недвижимости является одним из главных рынков мировой эко-
номики в целом. В большинстве развитых стран мира доля сделок с недви-
жимостью составляет 12,5% в структуре ВВП. Толчком к мировому эконо-
мическому кризису 2007-2009 гг,, послужил кризис на рынке недвижимости
и ипотечных кредитов в США. Поэтому моделирование динамики процессов
на рынке недвижимости, а также прогнозирование спроса на нее является ак-
туальной задачей в современных условиях.

На сегодняшний день в практике деятельности риэлтерских компаний
при оценке объектов недвижимости преобладают субъективные методы. Це-
лью данного исследования является формализации существующих критериев
оценки стоимости продаваемых квартир на рынке вторичной недвижимости
и разработка эконометрической модели, позволяющей генерировать объек-
тивную оценку стоимости реализуемых объектов. В качестве объекта иссле-
дования был выбран рынок вторичной жилой недвижимости г. Харькова.


