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Інновація – кінцевий результат діяльності, який спрямований на 

створення і використання нововведень, втілених у вигляді удосконалених чи 

нових товарів (виробів чи послуг), технологій їх виробництва, методів 

управління на всіх стадіях виробництва і збуту товарів, що сприяють розвитку і 

підвищенню економічної ефективності діяльності підприємств [1, с. 15]. 

Ця діяльність охоплює: 

– випуск і розповсюдження принципово нових видів техніки і технології; 

– прогресивні міжгалузеві структурні зрушення; 

– реалізацію довгострокових науково-технічних програм з великими 

строками окупності витрат; 

– фінансування фундаментальних досліджень для здійснення якісних змін 

у стані продуктивних сил; 

– розробку і впровадження нової ресурсозберігаючої технології, 

призначеної для поліпшення соціального і екологічного становища. 

Інноваційна діяльність пов'язана з трансформацією наукових досліджень і 

розробок, винаходів і відкриттів у новий продукт або новий технологічний 

процес, які впроваджуються у виробничий процес, або в новий підхід до 

соціальних послуг.  

Інноваційна діяльність передбачає створення цілого комплексу наукових, 

технологічних, організаційних, фінансових і комерційних заходів, які у своїй 

сукупності ведуть до створення інновації «під ключ», тобто повністю готової до 

реалізації на ринку. 

Потрібні можливості для експериментування з новими продуктами, які 

можуть виявитися корисними для клієнтів на придбання нових інструментів, 

які підвищать ефективність роботи підприємства.  

Інноваційні технології та їх застосування можуть значною мірою 

трансформувати робочі процеси підприємства. 

Основними перешкодами для інновацій в сфері інформаційних 

технологій є в першу чергу брак фінансових та часових ресурсів, тому що 

реалізація всіх видів інновацій вимагають фінансових вкладень і часу на їх 

реалізацію. 
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