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С каждым днем все большее количество покупок совершаются людьми в 

интернете, где основным маркетинговым инструментом рекламодателей 

является ретаргетинг. Возможность формирования поискового ретаргетинга на 

основании поведенческой метрики трафика исследуемого веб-ресурса уже не 

раз доказала свою полезность как для рекламы товаров посетителям сайтов, так 

и для поиска аудиторий пользователей [1, 2]. 

В работе был проведен сравнительный анализ сервисов для ретартинга в 

социальных сетях [3]. Показано, что сервисы отличаются количеством 

критериев для сегментирования целевой аудитории, возможностью сбора базы 

ретаргетинга для работы с несколькими социальными сетями, стоимостью. На 

сегодняшний день одними из наиболее распространенных сервисов являются: 

«Церебро», Pepper.ninja, «Барков.нет», Segmento target [4]. 

В работе показано, что для качественного ретаргетинга важна не только 

содержательная часть рекламных объявлений, приводящая к желаемым 

целевым действиям потенциальных клиентов на выбранном сайте. Для 

планирования ретаргетинга необходимы данные о параметрах законов 

распределения случайных переходов по рекламным объявлениям, которые 

можно получить только на основании длительного наблюдения за поведением 

пользователей из выбранной группы. 
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