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В рыночной экономике становится ясно, что повышение 

конкурентоспособности предприятия в частности и национальной экономики в 

целом является необходимым условием для интеграции страны в глобальную 

экономику. Конкурентоспособность базируется на качестве, скорости принятия 

решений, техническом преимуществе, обслуживании и дифференциации 

продукта. Главной детерминантой конкурентоспособности, идет ли речь о 

национальном секторе или уровне предприятия, является повышение общей 

продуктивности (производительности). Изменяющаяся природа производства и 

его организации, так же как и изменения рыночной ситуации, требует новых 

концепций продуктивности. Безусловно, что на повышение 

конкурентоспособности предприятия огромное влияние оказывает сам рынок, 

т. е. рыночная среда, в которой функционирует предприятие, и его 

особенности. К таким особенностям можно отнести: 1) глобализацию рынка и 

2) наличие всемирной информационной сети (networked economy - глобальная 

электронная среда). 

Конкурентоспособность фирмы на отдельном рынке определяется как 

способность удовлетворять потребности покупателей лучше, чем соперники. 

Решение этой задачи требует различных подходов в различное время в 

зависимости от постоянно меняющихся условий внутренней и внешней среды. 

Предприятие должно быть гибким к изменениям внешней среды и 

своевременно реагировать на эти изменения. В условиях глубоких структурных 

изменений международного и национального рынка главная задача 

предприятия состоит в нахождении своей нишы в жестких условиях 

конкуренции на мировом рынке. Для этого предприятие, действующее в 

глобальной экономике, должно учитывать особенности современного рынка.  

На первое место в условиях глобальной экономики выходят следующие 

факторы повышения конкурентоспособности предприятия: проведение 

инновационной политики, которая определяет возможность предприятия 

конкурировать не только на внутреннем, но и на внешних рынках; наличие 

квалифицированных трудовых ресурсов, соответствующих требованиям 

международного рынка труда; гибкая система управления качеством на 

предприятии; непрерывное совершенствование реализуемой на внутреннем 

рынке продукции национальных производителей и расширение их 

деятельности на международном рынке. Предприятие, чья стратегия 

определяется как глобальная, должно учитывать также культурные, 

социальные, политические, технологические, экологические и юридические 

особенности, рынка отдельно взятой страны. 


