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В умовах мінливості зовнішнього середовища, активізації ринкової 

кон’юнктури, зростанням конкурентної боротьби й підвищення стандартів 

якості особливо у галузі виробництва кондитерської продукції стають питання 

раціоналізації виробництва  та підвищення  ефективності діяльності 

підприємств, вирішення яких є неможливим без комплексного та всебічного 

аналізу сучасного економічного стану самої кондитерської галузі та чіткого 

розуміння основних тенденцій розвитку. 

Вирішення окреслених питань пропонується здійснювати за певною 

послідовністю (рис. 1), яка базується на принципах системного та цільового 

підходів, сутність яких детально описана у праці [1]. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Рисунок 1 – Структурно-логічна схема послідовності аналізу стану ринку  - 

кондитерських виробів 
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Мета:  

визначення загальних рис 

ринку кондитерських виробів 

Етап 1 – Описово-аналітичний 

Визначення місця та ролі ринку в національній економіці  

Складові етапу 

Характеристика основних складових діяльності галузі   

Етап 2 – Аналітично-доказовий Складові етапу 

Мета:  

кількісне визначення обсягів 

ринку кондитерських виробів 
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Якісне визначення структури 

ринку кондитерських виробів 
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