
Применение балансовой модели для выявления экономического кластера
и оценки его устойчивости имеет особенность: для построения балансовой мо-
дели используются различные объекты – потенциальные участники экономиче-
ского кластера (предприятия по поставкам сырья и производству продукции,
образовательные учреждения, инвестиционные и инновационные компании и
т.д.). Основными преимуществами применения балансовой модели для изучения
кластера являются: возможность выявить участников кластера на основании
полученных результатов о взаимодействии между ними; возможность оценить
эффективность структурного устройства выявленного кластера; возможность
оценить эффективность процессов, происходящих в кластере; на основании
полученных результатов с учетом анализа структуры и процессов, происходя-
щих в кластере, а также прогнозирования оптимального развития кластера воз-
можно сформулировать оптимальные управленческие решения [2].

Следует отметить, что применение матричной балансовой модели для эф-
фективного функционирования экономического кластера является необходи-
мым, но недостаточным условием. Поскольку экономическая система является
сложной динамической системой, очевидно, что со временем меняется и струк-
тура и связей в кластере. Для исследований и разработки эффективных управ-
ленческих решений необходимо также использовать и такие методы, которые
позволяют на основании линейных уравнений балансовой модели адекватно
оценить изменения структуры и процессов, происходящих в кластере.

Список литературы: 1. М.П. Власов, П.Д. Шимко Моделирование экономических про-
цессов. – Ростов н/Д: Феникс, 2005. – 409 с. 2. Г.К. Броншпак, П.Т. Бубенко, С.И. Черны-
шев Модель Леонтьева в микроэкономике: стратегия управления деятельностью кластера
молочного профиля.

Ю.В.КОНОХОВА, ассистент, НТУ «ХПИ»

ВЛИЯНИЕ НЕКОТОРЫХ ФАКТОРОВ НА ЦЕНУ СТРАХОВАНИЯ

Доповідь присвячено аналізу впливу на страховий тариф факторів, які є складними
для кількісного оцінювання і тому часто не входять до моделей, що призначені для
визначення ціни страхування. До таких факторів відносять: обсяг страхового поля,
схильність страхувальників до ризику та розмір банківського проценту.

Доклад посвящен анализу влияния на страховой тариф тех факторов, которые
сложны для количественного анализа и потому часто упускаются при построении
моделей, предназначенных для расчета цены страхования. К таким факторам отно-
сят: объем страхового поля, склонность страхователей к риску и величина банков-
ского процента.

The report is devoted the analysis of influence on the insurance tariff of those factors which
are difficult for the quantitative analysis and consequently are often missed at construction of
the models intended for calculation of the price of insurance. These factors are: volume of
Insurance Coverage, propensity of insurers to risk and size of the interest rate.

Тарифная политика страховой компании оказывает серьезное влияние
на коммерческую сторону ее деятельности. Страховой тариф – одно из основ-
ных средств конкурентной борьбы и одно из важных средств селекции клиен-
тов. Изменяя значение страхового тарифа, страховщик может как повысить, так
и снизить количество своих потенциальных страхователей.

В настоящее время принято деление существующих методов состав-
ления тарифов на прямые – рассматривающие тариф, как функцию некоторых
параметров (вероятности наступления страховых случаев, опустошительность
этих страховых случаев и др.), и непрямые – рассматривающие тариф, как один
из параметров некой функции (прибыли от страховой деятельности или плате-
жеспособности компании) [1]. В большинстве моделей, как прямых, так и не-
прямых, в качестве параметров используют количество договоров в портфеле и
ожидаемое количество страховых случаев, объемы ущерба по страховым слу-
чаям, и некоторые другие. Однако, помимо повсеместно употребляемых, суще-
ствует целый ряд факторов, оказывающих непосредственное влияние на размер
страхового тарифа.

Например, цена страхования напрямую зависит от потенциального
количества потребителей определенного товара, то есть от объема страхового
поля [2]. В соответствии с общей теорией экономики – чем больше потребите-
лей товара, тем выше уровень конкуренции за него и тем выше может быть
цена на данный товар. С другой стороны, чем ниже цена на страховую услугу,
тем большее количество страхователей привлекает компания. Следовательно,
для того, чтобы пополнить свой страховой портфель и создать большую рас-
кладку ущерба во времени и в пространстве – а значит, сделать свое финансо-
вое положение максимально стабильным, страховщик должен максимально
снизить свои тарифы.

Кроме того, здесь следует принять во внимание, что на страховой тариф
оказывают влияние такой фактор, как величина банковского процента [3, 4]. С
точки зрения страхователя заключение договора страхования имеет смысл
только в том случае, если банковский процент не позволяет получить при вло-
жении средств на депозит сумму большую или равную страховой сумме при
заключении договора страхования.

При определении цены страхования важную роль играет склонность
страхователя к риску [4, 5], так как именно от этого и будет зависеть рискован-
ность и прибыльность его инвестиций, а значит, и решение, которое он примет
относительно необходимости или необязательности заключения договора
страхования. Человек, склонный к риску, скорее откажется от страхования и
вложит деньги в рисковый, но прибыльный проект, а человек не склонный к



риску, предпочтет вложить средства именно в страхование. Как показывают
социологические исследования, договор страхования заключают как правило
люди не склонные к риску.

Три перечисленные фактора оказывают несомненное влияние на цену
страхования и сами зависят от нее. Несмотря на сложность их корректной коли-
чественной оценки, все они должны учитываться аналитиками при составлении
тарифа.
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НЕДОСКОНАЛА КОНКУРЕНЦІЯ НА РИНКУ БАНКІВСЬКИХ ПОСЛУГ

Стаття присвячена дослідженню ринку банківських послуг та розробці моделі ринко-
вої рівноваги, визначення конкурентоспроможності досліджуваного банку.

Статья посвящена исследованию рынка банковских услуг и разработке модели рыно-
чного равновесия, определения конкурентоспособности исследуемого банка.

The article is devoted market of bank services research and development of model of market
equilibrium, determinations of competitiveness of the probed bank.

Розвиток конкуренції в українській економіці в цілому, і зокрема в її ба-
нківському секторі, є закономірним процесом, що стосується інтересів не лише
виробників і споживачів банківських послуг, але й усього суспільства. Конкуре-
нція прямо впливає на рівновагу на банківському ринку і тим самим на стабіль-
ність банківської системи.

Питанням моделювання конкуренції взагалі та зокрема у банківській
сфері присвячені роботи А.Маршалла, А.Сміта, Дж.К.Гелбрейта, Ю.Коробова,
С.Светунькова, А.Юданова, А.Гальчинського, Т.Гончарук, В.Кочеткова, Лавру-
шин О., І.Ансоффа, П.Дракера, Б.Карлоффа, М.Портера, Дзюблюк О. та інших.

Існують різні моделі відтворення недосконалої конкуренції. Модель Ку-
рно описує олігопольний ринок, в якому кожен підприємець визначає свій ви-
пуск,виходячи з максимізації власного прибутку. За припущенням моделі, фірми
приймають рішення незалежно від конкурентів. Але якщо не враховувати умов
пропозиції конкурентів, то це може призвести до негативних наслідків.

Модель лідера послідовника – Штаккельберга також не відповідає реа-
льній конкурентній ситуації на ринку банківських послуг. Послідовник лідера
визначає об’єм пропозиції, виходячи з об’єму пропозиції лідера. Але на ринку
банківських послуг, об’єм пропозиції не може бути інструментом регулювання.

На ринку банківських послуг конкуренти дуже чутливі до змін цін, та
інших умов пропозицій послуг. Для відтворення ситуації недосконалої конку-
ренції в дипломній роботі було використано модель Бертрана. Альтернативним
варіантом зображення ситуації на ринку має стати модель, що описує стан і
динаміку ринку в термінах цінової конкуренції. Стосовно банківської сфери, то
в ролі цін виступають процентні ставки по депозитам та кредитам. Коли мова
йде про цінову конкуренцію, то зручно розглядати функцію попиту окремої
фірми, яка в даному випадку залежить як від власної ціни, так і від ціни інших
конкурентів. Пропозиція депозитів задана функцією:
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де ri – процентна ставка по депозитам досліджуваного банку , r-i – век-

тор процентних ставок по депозитам конкурентів.
Кожен банк максимізує свій прибуток:
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де Ri – процентна ставка досліджуваного банку по кредитам.
При великій кількості фірм, аналітичне рішення числовими методами

неможливе. Нами розроблена програма находження ринкової рівноваги в сис-
темі Matlab, яка дозволяє визначити рівноважну величину процентних ставок.
Побудована модель кредитно-депозитного процесу дозволяє формалізувати
доходність банку та параметри депозитного процесу у різних ситуаціях, зіста-
вити ймовірні результати між собою та обчислити оптимальні стратегії, що
забезпечують максимальний дохід банку. Використання моделі дозволить ви-
значити конкурентоспроможність банку на ринку банківських послуг, полег-
шити планування фінансової діяльності комерційних банків.
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