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На сьогодні проблема конкурентоспроможності підприємства стоїть 
досить гостро. Оскільки в умовах ринкових відносин та загострення 
конкурентної боротьби в лідируючих позиціях залишаються тільки ті 
підприємства, які здатні до швидких змін в організації управління, до 
постійного оновлення виробництва, впровадження інновацій, поліпшення 
якості та характеристик продукції та послуг. Інтенсифікація виробничих 
процесів в машинобудуванні з використанням новітніх технологій, 
устаткування, широкого асортименту матеріалів вимагає постійного 
контролю якості виконання технологічних операцій для забезпечення 
високого рівня конкурентоспроможної продукції та задоволення потреб 
споживачів. 

Якість машинобудівної продукції визначається якістю виконання робіт 
на різних етапах виробництва. Для одержання, дійсно, якісного результату  
необхідно чітко уявляти собі, як відбувається створення продукції протягом 
його життєвого циклу.  

Метою даного дослідження є аналіз контролю якості продукції як 
одного з чинників конкурентоспроможності машинобудівних підприємств. 

1) Сучасна ринкова економіка висуває високі вимоги до якості 
продукції, рівень якої визначає конкурентоспроможність підприємства та 
його позиції на ринку в умовах жорсткої боротьби за споживача. 

2) Якість та конкурентоспроможність – два неподільних параметри, які 
формуються синхронно упродовж всього життєвого циклу продукції шляхом 
управління її якістю й конкурентоспроможністю. 

3) Зміст якості продукції розкривається через систему одиничних, 
комплексних та інтегральних показників, які визначають рівень відповідності 
продукції, що випускається. 

4) Для того, щоб продукція відповідала вимогам ринку і в певний 
період часу була конкурентоспроможною, підприємство-виробник повинно 
впровадити і підтримувати на відповідному рівні систему якості, яка 
забезпечує контроль всіх чинників, що впливають на якість продукції та 
послуг. 

5) Важливо вибрати та побудувати систему якості таким чином, щоб 
одночасно задовольняти потреби споживачів та захищати власні інтереси. 


