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В роботі розглянуто питання збутової діяльності підприємства на 

зовнішньому ринку. 

Управління збутовою діяльністю підприємства в умовах загострення 

конкуренції на ринках збуту, збільшення витрат, пов’язаних із реалізацією та 

просуванням товарів, а також підвищення вимог споживачів до якості 

обслуговування для вітчизняних виробників є одним з найважливіших завдань, 

від ефективності вирішення якого залежить результат діяльності цілого 

підприємства.  

Недооцінювання змістовного значення тлумачення економічної категорії 

«збут» у теорії призводить до нерозуміння важливості значення збутової 

діяльності в практичній діяльності суб'єктів господарювання.[1] 

Оскільки конкурентна боротьба постійно загострюється як на внутрішніх, 

так і на зовнішніх ринках, менеджментом підприємства повинна приділятись 

значна увага усім аспектам управління збутовою діяльністю підприємства, 

оскільки від цього залежатиме його фінансова стійкість. 

Діагностика ефективності системи збуту передбачає розрахунок 

показників системи збуту, аналіз чинників, що впливають на відхилення 

планових та фактичних показників збуту, дослідження збутових ризиків і 

можливостей підприємства. 

Згідно з визначенням, яке подає науковець, управління збутовою 

діяльністю підприємства в умовах ринкової економіки з позиції маркетингу 

розглядається як процес планування, організації, мотивації і контролю збутової 

діяльності підприємств, який потрібен для формування та досягнення мети 

збуту: [2] 

- встановити визначальні фактори збуту товарів на підприємстві;  

- дослідити організацію збуту виробів підприємства на зовнішніх 

ринках;  

- запропонувати пропозиції щодо покращення збуту кондитерських 

товарів на зарубіжних ринках. [3] 
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