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Першим та найважливішим етапом започаткування власної справи є 

створення та вибір бізнес-ідеї (підприємницької ідеї). Існує багато трактувань 

поняття «бізнес-ідея»: 1) «…конкретне цілісне знання про доцільність і 

можливість здійснювати певний вид підприємницької діяльності, а також чітке 

усвідомлення мети такої діяльності, шляхів і засобів її досягнення» [1, 2];2) 
«…запропонований засіб поліпшення ведення підприємницької діяльності з 

метою досягнення більш вагомого підприємницького успіху» [3]; 3) «…творчий 

задум щодо того, що і як запропонувати на ринок, щоб отримати прибуток. Це 

може бути новий товар чи послуга або ідея удосконалити чи здешевити товар 

(послугу), вийти на новий ринок» [4]. Отже, бізнес-ідея є знанням, 

усвідомленням мети, засобом поліпшення ведення підприємницької діяльності 

або творчим задумом щодо того, який новий товар, послугу чи ідею можна 

запропонувати на ринок або поліпшити вже існуючі, щоб отримати прибуток. 

Наукою і практикою розроблено багато методів творчого (евристичного) пошуку 

бізнес-ідеї [1, 3-7]: 1) метод аналогії, 2) метод інверсії, 3) метод ідеалізації, 4) 

метод «мозкового штурму», 5) метод конференції ідей, 6) метод колективного 

блокноту, 7) метод контрольних запитань, 8) метод фокальних об’єктів, 9) метод 

морфологічного аналізу, 10) франчайзинг, 11) визначення перспективних 

ринкових можливостей, 12) використання тенденцій у зміні потреб певної групи 

людей, 13) вивчення проблем, з якими стикаються люди, 14) футурологія. Таким 

чином, у роботі досліджено сутність поняття «бізнес-ідея», запропоновано 

авторське трактування та наведено методи пошуку ідеї. 
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