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Форсайт-метод – це інструмент стратегічного мислення, який дозволяє 

підприємствам аналізувати тенденції, прогнозувати майбутні можливості та 

загрози, а також розробляти стратегії для досягнення своїх цілей [1-5]. У 

маркетинговій діяльності цей метод може бути вкрай корисним так як за 

допомогою форсайт-методу підприємство може аналізувати тенденції на ринку, 

виявляти майбутні можливості та загрози, що дозволяє підготуватися до змін та 

реагувати на них вчасно. Знання майбутніх тенденцій дозволяє підприємству 

розробляти стратегії маркетингу, спрямовані на використання нових 

можливостей та уникнення загроз [2, 5]. Форсайт-метод може стимулювати 

інноваційний розвиток, оскільки він сприяє виявленню потенційних напрямків 

розвитку та нових ідей для продуктів та послуг [1]. Використання  

форсайт-методу дозволяє підприємству бути більш гнучким та адаптивним до 

змін на ринку, що сприяє збільшенню його конкурентоспроможності. 

Отже, форсайт-метод може бути важливим т актуальним  інструментом 

для розвитку маркетингової стратегії підприємства, допомагаючи виявляти та 

використовувати нові можливості на ринку. 

Форсайт-методи в маркетинговій діяльності підприємства можуть 

включати різні підходи та інструменти для аналізу, прогнозування та розробки 

стратегій. Форсайт-методи в маркетинговій діяльності підприємства спрямовані 

на аналіз тенденцій, прогнозування майбутніх подій і розробку стратегій для 

досягнення конкурентної переваги. Форсайт-методи в маркетинговій діяльності 

підприємства орієнтовані на прогнозування та аналіз майбутніх тенденцій 

ринку, сприяючи формуванню стратегій розвитку та прийняттю обґрунтованих 

рішень. 
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