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ІДЕНТИФІКАТОРИ ТОРГОВЕЛЬНОЇ МАРКИ 

ДЛЯ ЇЇ ПРОСУВАННЯ НА РИНКУ 

Біловодська О. А. 

Київський національний університет імені Тараса Шевченка, м. Київ 

 

Торговельна марка є позначенням, яке відрізняє товари та послуги одних 

осіб від товарів та послуг інших осіб.  

Об'єктом торговельної марки може бути будь-яке позначення або їх 

комбінація, таких як слова (включаючи власні імена), літери, зображувальні 

елементи, цифри, форма товарів або їх пакування, кольори та звуки.  

Головною умовою є їх придатність для відрізнення товарів або послуг одних 

осіб від товарів або послуг інших осіб, а також їх можливість відображення у 

Державному реєстрі свідоцтв України на торговельні марки. Реєстр ведеться в 

електронній формі для забезпечення чіткого і точного обсягу правової охорони, 

яку надається [1].  

Визначимо чітко, що саме доповненнями, які просувають торговельну 

марку, і разом з цим її ідентифікаторами та складовими частинами можуть бути: 

1) фірмове ім’я  (марочна назва) – не стилізовані букви, слова, набори букв 

чи слів;  

2) логотипи – оригінальні лаконічні шрифтові зображення назв, які не 

обов'язково мають глибинний зміст, є впізнаваними і незабутніми, тобто це 

оригінальні позначення, стилізовані букви, фантазійні абревіатури, ідеограми;  

3) фірмовий знак (марочний знак) – унікальний символ, малюнок або інше 

позначення, тобто унікальний графічний елемент, який, як правило, 

розташовується поруч із назвою компанії або використовується окремо, може 

бути частиною логотипу, або виступати самостійним ідентифікатором;  

4) емблеми – умовні зображення будь-якого поняття та ідеї, що дозволяють 

використання великої палітри кольорів, зображень тощо для висвітлення сенсу 

та певного символізму. Тобто є найрізноманітнішими графічними елементами, у 

т.ч. дуже насиченими і складними, в яких може бути укладена цілком конкретна 

інформація, а не просто накреслення назви або оригінальний символ;  

5) елементи фірмового стилю – колірні рішення, слогани, фірмові упаковки, 

етикетки, ярлики і т.д. 
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