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В роботі розглянуто питання екологічно сталого розвитку та його вплив на 

світову економіку, а також роль інформаційних технологій у зеленому бізнесі та 

сталих практиках. 

Екологічно сталий розвиток вимагає змін у світовій економіці та бізнес-

практиках. Інформаційні технології стають важливим інструментом для 

підтримки сталого розвитку і зеленого бізнесу. Стале використання природних 

ресурсів є ключовим для забезпечення екологічно сталого розвитку. Зелена 

енергетика стає стратегічним напрямком економічного зростання і забезпечення 

енергетичної безпеки. 

Інтернет речей (IoT) та віртуальні приватні мережі (VPN) дозволяють 

контролювати та оптимізувати використання ресурсів. Штучний інтелект та 

машинне навчання допомагають автоматизувати процеси та знижувати витрати 

на енергію. 

Мобільні додатки та соціальні мережі надають можливості для просування 

еко-продукції та розповсюдження екологічних ініціатив. Електронна комерція та 

еко-платформи стимулюють зелене споживання та популяризують сталий бізнес. 

Інформаційні технології відіграють важливу роль у забезпеченні 

екологічно сталого розвитку та зеленого бізнесу. Цифрові інновації сприяють 

оптимізації ресурсів, енергозбереженню та залученню споживачів до 

екологічних практик. У майбутньому, ІТ-рішення будуть продовжувати 

активізувати перехід до зеленої економіки, сприяючи створенню ефективних та 

сталих бізнес-моделей, які допомагають зберегти природні ресурси та 

забезпечити благополуччя для людства. 
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