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Маркетингове забезпечення виробничих процесів - це комплекс заходів і 

стратегій, спрямованих на оптимізацію та покращення ефективності 

виробничих діяльностей з урахуванням потреб і вимог ринку. Основна мета 

такого підходу полягає в забезпеченні високої якості продукції, збільшенні 

конкурентоспроможності компанії та задоволенні потреб споживачів. Ось деякі 

ключові аспекти маркетингового забезпечення виробничих процесів: 

Першим кроком є збір і аналіз інформації про ринок, потреби споживачів, 

тенденції і конкуренцію. Це допомагає зрозуміти, які продукти або послуги 

варто виробляти, які параметри їм слід відповідати та які маркетингові стратегії 

використовувати. Маркетингове забезпечення виробничих процесів включає 

визначення унікальної споживчої вартості продукції (USP) і розробку стратегії 

позиціонування на ринку. Це допомагає відрізняти продукцію від конкурентів і 

привертати увагу споживачів. Маркетингове забезпечення виробничих процесів 

включає розробку оптимальної стратегії ціноутворення, яка враховує витрати 

на виробництво, конкурентну ситуацію на ринку, споживчі вимоги та бажані 

рівні прибутку. Маркетингове забезпечення включає співпрацю з відділом 

дизайну та розробки продуктів для створення привабливих і функціональних 

продуктів, які відповідають потребам ринку. Ефективна комунікація з ринком 

включає рекламу, PR-активності, відносини з громадськістю, участь у 

виставках та інші заходи, спрямовані на просування продукції та створення 

позитивного іміджу бренду. Важливо розробляти ефективні стратегії 

поширення продукції на ринку, вибираючи оптимальні канали дистрибуції, щоб 

забезпечити широкий охоплення цільової аудиторії. Маркетингове 

забезпечення включає постійний моніторинг результатів виробничих процесів і 

маркетингових заходів з метою виявлення потенційних покращень та 

оптимізації стратегій. 

Маркетингове забезпечення виробничих процесів допомагає 

підприємствам забезпечувати високу ефективність виробництва, підвищувати 

продажі та розвивати стійкі відносини з клієнтами.  
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